SAMKEPPNISEFTIRLITID

Fostudagurinn 4. névember 2011

Akvérdun nr. 35/2011

Kaup FoodCo hf. a 6llu hlutafé i Shiraz ehf.

1.
Pann 21. oktober 2011 barst Samkeppniseftirlitinu samrunaskra par sem fram kemur ad
FoodCo hf. (hér eftir FoodCo) hafi keypt allt hlutafé i félaginu Shiraz ehf. (hér eftir
Shiraz).

Tilkynningunni fylgdi samrunaskra par sem fram kemur ad samrunaadilar telji samrunann
falla undir 6. mgr. 17. gr. a samkeppnislaga og b. lid 7. gr. reglna Samkeppniseftirlitsins
nr. 684/2008 um tilkynningu og malsmedferd i samrunamalum.

pa fylgdi einnig sampykkt kauptilbod, dags. 23. juni 2011 og vidauki vid pad, dags. 18.
oktéber 2011, par sem fram kemur ad tilbodid hafi verid sampykkt innan tilbodsfrests af
seljendum og pannig hafi komist & bindandi kaupsamningur milli samningsadila. Auk pess
fylgdu med samrunaskranni arsreikningar samrunaadila par sem m.a. er ad finna
upplysingar um veltu peirra. Ad mati Samkeppniseftirlitsins fela framangreindir gerningar
i sér samruna i skilningi 4. og 17. gr. samkeppnislaga og fellur samruninn undir
samrunaeftirlit 17. gr. laganna, par sem veltuskilyrdi eru uppfylit.

2.
Adilar samrunans eru tveir, FoodCo og Shiraz. I samrunaskranni segir ad FoodCo reki alls
14 veitingastadi undir merkjum American Style, Aktu-Taktu, Eldsmidjunnar, Pitunnar og
Greifans a Akureyri. Starfsemi Shiraz sé rekstur priggja veitingastada undir merkjum
Saffran.

ba segir i samrunaskranni ad Samkeppniseftirlitid hafi i akvérdunum sinum ekki skilgreint
sérstaklega markadi fyrir dlikar tegundir veitingastada en i akvérdun nr. 62/2007 Kaup
FoodCo hf, & 6llum rekstri veitingastadanna Kaffi Sélon og Sjavarkjallarans komi fram ad
mogulegt veeri ad skipta slikum stédum eftir pvi hversu mikil pjonusta vaeri veitt og hvort
vidkomandi veitingastadir hefdu vinveitingaleyfi eda ekki. Samrunaadilar dragi pad i efa
ad slikt sé unnt eda rétt ad gera. Stafi pad af pvi ad svo mikil frambodsstadganga yrdi a
milli slikra flokka og erfitt eda jafnvel dmogulegt i einhverjum tilvikum ad flokka
veitingastadi par sem peir gangi i mérgum tilvikum pvert & einhverja slika flokkun auk
bess sem breytingar séu orar. Hvort slik skipting sé framkvaemd skipti p6 ekki hofudmali
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vid mat & fyrirliggjandi samruna par sem adilar starfi allt ad einu & sama
bjonustumarkadi, markadi fyrir veitinga- og skyndibitastadi. Jafnvel pd slik flokkun vaeri
reynd yrdi ekki séd ad peir stadir sem FoodCo reki fyrir lentu i sama flokki og stadir
Saffran. Myndi sampjoppun pvi ekkert aukast pratt fyrir hana.

Samrunaadilar telja ad feera megi fyrir pvi rok ad landfraedilegir markadir séu stadbundnir
ad einhverju leyti. Langsteersti markadur landsins sé pba markadur fyrir starfsemi
veitinga- og skyndibitastada & héfudborgarsvaedinu. Allir stadir samrunaadila séu reknir a
bvi svaedi utan eins, veitingastadarins Greifans a Akureyri.

Segir i samrunaskra ad samrunaadilar byggi a pvi ad samruninn hafi engin skadleg ahrif a
samkeppni. bannig verdi markadshlutdeild samrunaadila mégulega i kringum [x]'% i
kjolfar samrunans sem geti aldrei talist skadlegt samkeppni. bess utan veeri
markadsadstaedur & markadi pessa mals mjog hagfelldar samkeppni. Pannig séu
adgangshindranir litlar sem engar. Samkeppni i verdi sé hérd og vitund neytenda um
verdlagningu mikil.

I tolvuposti frd samrunaadilum, dags. 27. oktéber 2011, kemur fram ad veeri adeins
midad vid veltu veitingastada og ut teknir allir gististadir, kaffihus, krar, motuneyti og
sala a tilbUnum mat, veeri heildarvelta markadarins ramir 36 milljardar kréna. Med visan
til raka i samrunaskra, og sjonarmida um frambodsstadgéngu byggja samrunaadilar a pvi
ad ekki séu efni til ad skilgreina markadinn prengra en med peim haetti. Markadshlutdeild
adila sé pvi ekki haerri en um [x]?%. I allra mesta lagi meetti undanskilja “fina”
veitingastadi fra markadnum. Med pvi veeri att vid veitingastadi par sem verdlagning sé
umtalsvert heerri en almennt tidkast. Samrunaadilar telji ljést ad hlutdeild peirra i
framangreindum veltutélum geti vart verid yfir [x]3%. Jafnvel b einhvers konar flokkun
eda markadskilgreining leiddi til pess ad markadurinn myndi helmingast ad staerd, sem
samrunaadilar telji raunar \Utilokad ad gera med rokum, vaeri sameiginleg
markadshlutdeild peirra samt undir [x]*%.

3.

Vid mat @ samkeppnislegum ahrifum samruna ber ad lita til pess hvort samruninn hindri
virka samkeppni med pvi ad markadsradandi stada verdi til eda slik stada styrkist, sbr.
17. gr. samkeppnislaga. 4. gr. samkeppnislaga kemur fram ad markadsradandi stada sé
fyrir hendi begar fyrirteeki hefur pbann efnahagslega styrk ad geta hindrad virka
samkeppni & peim markadi sem mali skiptir og pad geti ad verulegu leyti starfad an pess
ad taka tillit til keppinauta, vidskiptavina og neytenda. Samruni FoodCo og Shiraz
flokkast undir laréttan samruna par sem hluti starfsemi beggja adila er & sama sélustigi.
Ad mati Samkeppniseftirlitsins mun samlegdarahrifa samrunans sem fjallad er um i
akvordun pessari geeta fyrst og fremst gaeta i starfsemi félaganna vid s6lu a tilbunum
mat.
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Eins og samrunaadilar benda réttilega & hefur Samkeppniseftirlitid i akvordunum sinum til
bessa ekki skilgreint sérstaklega markadi fyrir olikar tegundir veitingastada. Er pad
sbkum pess ad malsatvik og adsteedur & markadnum voru pannig i eldri malum er
vOordudu umraeddan markad ad ekki var talin porf & prengri skilgreiningu @ markadnum.

Samkeppniseftirlitid telur rok fyrir pvi ad rétt sé ad skilgreina sérstaka markadi fyrir dlikar
tegundir veitingastada ef malsatvik og adsteedur & markadnum krefjast pess. Veeri slik
skilgreining i samraemi vid hugmyndir sem fram hafa komid i sambeerilegum malum i
ESB-rétti.> bannig taldi Framkvaemdastjérn ESB i mali er vardadi Burger King kedjuna ad
hugsanlega meetti skilgreina sérstakan markad fyrir svokallada 6formlega veitingastadi (e.
the informal eating-out market). brengri skilgreining eins og markadur fyrir
skyndibitastadi (e. quick-service) kom jafnvel til greina. Hins vegar voru malsatvik i pvi
mali pannig ad ekki pétti naudsynlegt ad akveda nakvaema skilgreiningu & markadnum og
var pad pvi skilid eftir opid. Athuganir Samkeppniseftirlitsins gefa ekki til kynna ad porf
sé & ad taka afstodu til pess i mali pessu.

Ad undangenginni athugun og med hlidsjon af gdégnum malsins er pad mat
Samkeppniseftirlitsins ad samruni FoodCo og Shiraz muni ekki hafa skadleg ahrif &
samkeppni. bvi er ekki astzda til ad adhafast frekar vegna kaupa FoodCo a 6llu hlutafé i
Shiraz & grundvelli 17. gr. samkeppnislaga.

Akvérdunarord:
~Med sampykktu kauptilbodi, dags. 23. juni 2011, og vidauka vid pad, dags. 18.
oktéber 2011, keypti FoodCo hf. allt hlutafé i Shiraz ehf. Samkeppniseftirlitid

telur ad ekki sé asteda til ad adhafast frekar vegna umrzedds samruna a
grundvelli 17. gr. samkeppnislaga.™

Samkeppniseftirlitid

Pall G. Palsson

> Sja akvordun framkvaemdastjornar ESB fra 11. oktdber 2002 i mali nr. COMP/M.2940, TPG Advisors
111/Goldman Sachs/Bain Capital Investors/Burger King og akvérdun i mali nr. COMP/M.4220 fra 6. juani 2006,
FoodService Project/Tele Pizza.



