Samkeppnisstofnun desember 2002

MATVORUMARKAPDPURINN
Leiobeinandi reglur
um vioskipti birgja og matvoruverslana

I. Inngangur
Formali
[ byrjun mai 2001 kynnti Samkeppnisstofnun skyrslu sem stofnunin hafdi tekid
saman, ,, Matvérumarkadurinn — verdlagsproun i smasolu 1996-2000 (Hér eftir
nefnd matvoruskyrslan). Ein af nidurstodum matvoruskyrslunnar var su ad aukinn
kaupendastyrkur 4 matvorumarkadonum hefdi leitt til vidskiptahatta sem i sumum
tilvikum kynnu ad vera andstaedir samkeppnislogum.

[ tillsgum Samkeppnisstofnunar sem settar voru fram i matvéruskyrslunni kom m.a.
fram a0 stofnunin myndi kanna nénar hvort einstakir samningar eda
samningsskilmalar milli birgja og matvoruverslana felu i sér dkvedi sem varu
skadleg samkeppni. P4 kom einnig fram ad rannsakad yrdi hvort asteda veeri til ad
fella ur gildi slika samninga eda skilmala, uppreta tiltekna vidskiptahetti eda setja
adilum markadarins skilyrdi eda hegdunarreglur.

Fljotlega eftir utkomu matvoruskyrslunnar kom i 1j6s ad adilar 4 markadnum tdldu ad
breyting til betri vegar hefdi ordid i1 vidskiptahattum, m.a. vegna umradna sem ordid
hofou 1 kjolfar skyrslunnar. Pad var p6 mat Samkeppnisstofnunar ad @skilegt veri ad
setja adilum & matvorumarkadnum leidbeinandi reglur sem endurspegli m.a. hvada
vidskiptahattir kynnu ad vera andstaedir samkeppnislogum. bear reglur sem fara hér a
eftir hafa pann tilgang ad vera peim sem starfa & matvorumarkadnum leidbeining um
pad hvers konar hattsemi og hegdun er i samremi vid goéda samkeppnis- og
vidskiptahatti og pa um leid hvad kann ad fara gegn samkeppnislogum.

Skilgreining 4 morkudum og stada fyrirtaekja sem par starfa

Hinum leidbeinandi reglum er atlad ad taka til vidskipta birgja og matvoruverslana a
svokdlludum dagvorumarkadi. Med dagvoru er att vid par vorur sem uppfylla
daglegar neysluparfir folks, s.s. mat- og drykkjarvorur, auk hreinlaetis- og snyrtivara.
Rétt er ad taka fram ad pd svo reglurnar séu snidnar ad peim fyrirteekjum sem starfa a
dagvorumarkadi geta akvedi peirra att vid 4 odrum svidum vidskiptalifsins. I
reglunum er fyrst og fremst tekid mid af peim vandamalum sem einkenna samskipti
birgja og smasala og er @tlad ad vera pessum adilum leidbeining um pad hvers konar



hegdun 1 samskiptum peirra 1 milli samraemist akvaeedum samkeppnislaga. Samkvamt
4. gr. samkeppnislaga er markadur sOlusvedi voru og stadgonguvoru og/eda
sOlusvaedi pjonustu og stadgongupjonustu. Stadgénguvara og stadgoéngupjonusta er
vara eda pjonusta sem ad fullu eda verulegu leyti getur komio i stad annarrar.

Voru- og bjdonustumarkadurinn

Matvoruverslanir:

Matvoruverslanir eru verslanir sem bjoda allmikid urval af dagvérum. ber ma flokka
eftir pvi hvernig verdlagi, voruarvali og afgreidslutima er hattad. Matvoruverslun
getur pannig verid hluti af verslanakedju sem er hopur verslana sem, eftir atvikum,
lytur sama eignarhaldi og er med somu édherslur hvad framangreinda peetti vardar.
Birgda- og dreifingastodvar sem starfa hér & landi eru ad langsterstum hluta i eigu
matvoruverslana og kaupa ad mestu vorur frd birgjum fyrir verslanirnar. Verda
birgdastddvarnar pvi hér taldar til sama so6lustigs og matvoruverslanirnar.

Birgjar:

Birgjar eru innlendir framleidendur og/eda innflytjendur &4 dagvérum sem seldar eru
til matvoruverslana. Hver voruflokkur sem seldur er af birgjum getur verid sérstakur
markadur par sem stadganga milli peirra er almennt litil eda takmorkud.

Landfradilegi markadurinn

Matvoruverslanir:

[ malum par sem fjallad hefur verid um smasolumarkadi, s.s. i tengslum vid samruna
fyrirteekja, hefur landfraedilegur markadur verid skilgreindur stadbundinn par sem 1jost
er ad nalegd vid kaupendur er ad 6llu jéfnu @skileg ef ekki naudsynleg.! Pannig hefur
verid midad vid ad vidkomandi markadssvaedi sé innan 20 km radiusar fra
stadsetningu peirra verslana sem samruni eda yfirtaka ner til. Einnig hefur 1 pessu
sambandi verid midad vid ad verslanir geti ad 60ru jofhu ndd til sin vidskiptavinum
sem ekki purfi ad leggja 4 sig lengri en 20 minuatna akstur 1 vidkomandi verslun.

Birgjar:

Almennt eru landfredilegir markadir sem lata ad heildsdludreifingu til fyrirteekja
smasolustigi  skilgreindir rymra en markadir par sem almennir neytendur eru
vidskiptavinir. A mati Samkeppnisstofnunar keemi almennt ekki til alita ad flokka
ad0fangamarkadi sem stadbundna eda svadisbundna markadi hér & landi nema i
undantekningartilfellum. Badi heildsalar og islenskir framleidendur selja og dreifa
vorum sinum til matvoruverslana um allt land p6 ad edli vorunnar valdi pvi stundum
ad henni sé einkum dreift &4 svaedum naest framleidanda.

! Sja m.a. akvordun samkeppnisrads nr. 18/1999, Yfirtaka Baugs hf. & Voruveltunni hf. og dkvérdun
samkeppnisrads nr. 4/2001, Samruni Lyfju hf. og Lyfjabiida hf-



Markadsvfirrdd og kaupendastyrkur

Markadsradandi matvoruverslun:

Samkvamt 4. gr. samkeppnislaga er fyrirteki markadsradandi pegar pad hefur pann
efnahagslega styrkleika a0 geta hindrad virka samkeppni & peim markadi sem mali
skiptir og pad getur ad verulegu leyti starfad an pess ad taka tillit til keppinauta,
vidskiptavina og neytenda. Markadsradandi stodu ma leida af ymsum pattum, sem
ekki geta talist rada urslitum einir og sér.” Pegar lagt er mat a hvort fyrirteki er i
markadsradandi stodu er auk markadshlutdeildar einkum 1itid til atrida eins og
efnahagslegs styrkleika, stoou keppinauta og hverjir eru moguleikar nyrra keppinauta
4 ad hasla sé voll 4 markadnum auk kaupendastyrks vidskiptavina. I dkvordun
samkeppnisrads nr. 18/1999 var fjallad um yfirtoku Baugs & verslunum 1011 en fyrir
rak fyrirtekid matvorukedjurnar Bonus og Hagkaup. I akvorduninni var komist ad
peirri nidurstodu ad vid yfirtdkuna hefdi Baugur styrkt markadsyfirrdd sin a
hofudborgarsvadinu sem var skilgreindur sem landfredilegur markadur i malinu. Var
i pvi sambandi midad vid aukningu fyrirtekisins 4 markadshlutdeild sem nam 7-8%
en hafdi verid um 50% fyrir yfirtokuna.” Fra peim tima sem umradd dkvordun var
tekin hefur Samkeppnisstofnun reglulega aflad upplysinga um veltu matvoruverslana
4 dagvorusvidi. Samkvemt peirri akvordun er ekkert sem bendir til ad peer forsendur
sem lagdar voru til grundvallar i umraeddri akvordun um ad Baugur sé i
markadsradandi stodu & smasdlumarkadnum fyrir dagvorur & hofudborgarsvadinu
hafi breyst.

Matvoruverslanir med kaupendastyrk:

Eins og fyrr segir var pad mat samkeppnisrads ad Baugur sé markadsrddandi a
smasOlumarkadi fyrir dagvorur & hofudborgarsvaedinu. Samkvemt adurnefndum
upplysingum sem Samkeppnisstofnun hefur aflad fr4& matvoruverslunum 4a
dagvorusvidi er po einnig ljost ad verslanir 1 eigu Kaupdéss hf., p.e. Noatin og 11-11
annars vegar og Samkaupa, sem m.a. rekur verslanir Nettd, hinsvegar hafa einnig
styrka stodu 4 markadnum, sérstaklega & svedum utan hofudborgarsvedisins. Pannig
eru verslanir Kaupass 1 rddandi stodu i flestum sveitarfélogum & Sudurlandi, allt fra
Selfossi austur ad Djupavogi. Verslanir Samkaupa og Nettd hafa styrka stodu &
Sudurnesjum og & Nordurlandi, sérstaklega a Akureyri og i ndgrannabyggdum. P4 ma
nefna ad verslanir Kaupfélags Héradsbua sem starfa reyndar undir merkjum
Samkaupa eru rddandi adilar & svidi matvoruverslunar & Austurlandi. P4 ber ad nefna
ad bxdi Kaupads og Samkaup eiga dsamt flestum kaupfélogum 4 landsbyggdinni
innkaupa- og birgdafyrirteekid Bur ehf. sem annast innkaup 4 mestallri purrvoru fyrir
eigendur sina auk pess sem fyrirteekid hefur nylega hafid innkaup 4 grenmeti,
avoxtum og kartoflum fyrir matvéruverslanir innan vébanda fyrirtekisins. A0 pessu

2 Sbr. dom Evrépudomstolsins i Hoffman-La Roche, [1979] ECR 461.

3Samkvaemt skilgreiningu Hagstofu Islands eru sveitarféldg 4 hofudborgarsvaedinu Reykjavik,
Seltjarnarnes, Kopavogur, Hafnarfjérour, Gardabzr, Bessastadahreppur, Mosfellsbaer og
Kjosarhreppur. A pessu svadi bua um 62-63% landsmanna.



virtu er ljost ad stada framangreindra matvoruverslana, sérstaklega verslana Kaupdss
og Samkaupa, er & morgum markadssvedum mjog sterk auk pess sem
kaupendastyrkur peirra gagnvart birgjum er Otviredur. Pad er pvi mat
Samkeppnisstofnunar ad athafnir peirra gagnvart vidsemjendum sinum vid innkaup 4
dagvorum verdi ad meta & sambarilegan hatt med tilliti til samkeppnislaga og veri
um markadsradandi fyrirtaeki ad reda.

Markadsradandi stada birgja:

Af framansdgdu er 1jost ad birgjar sem margir hverjir hafa sérhaft sig i innflutningi
og/eda framleidslu 4 dkvednum tegundum af dagvorum eiga i morgum tilvikum
mikilla hagsmuna ad geta i vidskiptum vid tiltdlulega faa kaupendur, p.e. faar
matvoruverslanakedjur.  umfjollun um einstaka voruflokka i matvéruskyrslunni kom
fram ad 4 moérgum adfangamorkudum eru tiltélulega fair birgjar sem utvega
matvoruverslunum per vorur sem per purfa til ad fullnegja voruframbodi i
vidkomandi voruflokki. Stada einstakra birgja i s6lu og dreifingu 4 mdrgum
voruflokkum er pvi mjog sterk. [ pvi sambandi méa nefna ad & morgum
adfangamorkudum eru adeins 1-2 birgjar sem Utvega matvoruverslunum um 80-90%
af peim vorum sem par purfa til ad fullnegja voruframbodi i vidkomandi voruflokki.
Dami um slika markadi er framleidsla og/eda innflutningur og heildsoludreifing a
braudvorum, mjolk og mjolkurafurdum, kjiklingum og eggjum, avoxtum og
greenmeti, isvorum, gosdrykkjum og morgunkorni. Su stada sem birgjar med
verulegan markadsstyrk hafa leggur peim rikar skyldur &4 herdar med tilliti til
markmids og akvada samkeppnislaga.

Um reglurnar
Fyrsta grein leidbeinandi reglna um vidskipti birgja og matvoruverslana fjallar um

tilgang og gildissvid. I gr. 2 til 9 er adallega fjallad um efni og form
vidskiptasamninga milli birgja og matvoruverslana, p.e. pau atridi sem
Samkeppnisstofnun telur @skilegt ad kvedid s¢ 4 um i samningum peirra til ad tryggja
goda vidskiptahetti. | samraemi vid goda vidskiptavenjur er askilegt ad 61l fyrirtaeki 4
markadnum hafi reglurnar til hlidsjonar vid samningagerd, 6had stodu fyrirteekjanna a
peim markadi sem pau starfa 4. b6 hér sé fyrst og fremst um leidbeinandi reglur ad
reeda er rétt ad benda a4 ad pad kann ad fara gegn samkeppnislogum ef fyrirteeki med
verulegan markadsstyrk nytir pann styrk til ad semja sig fra peim dkvaedum reglnanna
sem hér fara 4 eftir.

[ 10. og 11. gr. reglnanna er fjallad um afskipti fyrirtekja af verdlagningu og
vidskiptakjorum annarra fyrirteekja. Brot 4 pessum reglum geta falio 1 sér groft brot 4
banndkvadi 10. gr. samkeppnislaga og kunna ad varda vidurlogum skv. XIII. kafla
laganna. [ pessu sambandi gildir markadsstada samningsadila einu.



II. Leiobeinandi reglur um vidskipti birgja og matvoruverslana
asamt skyringum vio einstok akvaedi.

1. gr.
Tilgangur og gildissvio
Reglurnar taka til vidskipta birgja og matvéruverslana a dagvorumarkadi og
er tilgangur peirra aod efla samkeppni og studla ad gooum vidskiptahattum i
samskiptum peirra a milli. Reglunum er einnig cetlad ad studla ad pvi ad hegdun eda
athafnir umrceddra adila eda akveedi | samningum peirra brjoti ekki | baga vio akveedi
samkeppnislaga nr. 8/1993.

Um 1. gr.

Eins og segir i 1. gr. er tilgangur reglnanna ad efla virka samkeppni og studla ad
go0um vidskiptahattum. Pa er peim etlad ad studla ad pvi ad hegdun eda athatnir
peirra sem reglurnar taka til eda akvaedi i samningum peirra & milli brjoti ekki i
baga vid dkvaedi samkeppnislaga.

2. gr.
Skriflegir vioskiptasamningar

Skilmalar 1 vioskiptasamningum milli birgja og matvéruverslana skulu vera
skriflegir. I samningunum skal tilgreina pd voruflokka sem vidskiptin taka til. bé skal
[ samningum vera kvedio a um gildistima og uppsagnardkveedi, vidskiptakjor,
greidslufrest, fyrirkomulag markads- og kynningarsamstarfs og hilluuppréounar og
framstillingu a vérum 1 verslunum. Loks skal kvedid a um urredi vegna vanefnda og
lausn agreiningsmala.

Um 2. gr.

A0 mati Samkeppnisstofnunar tryggir pad best goda vidskiptahetti i samskiptum
fyrirteekja ad fyrirkomulag vidskipta sé tilgreint med sem nakvaemustum hatti i
skriflegum vidskiptasamningum peirra i milli. Stofnunin telur pvi ad i samningum
birgja og matviruverslana @tti skilyrdislaust ad tilgreina paer vorutegundir sem
vidskipti samningsadila taka til, gildistima og uppsagnardkvaedi beggja
samningsadila, greidslufrest, vidskiptakjor og pad hvernig fyrirkomulagi markads-
og kynningarsamstarfs sé hattad. Pa telur stofnunin aeskilegt ad i samningum sé
einnig fjallad um pad hvernig birgdahaldi og vinnu vid dreifingu, hilluupprédun
og framstillingu & vorum 1 verslunum sé skipt milli adila.

3. gr.
Gildistimi og uppsagnarakvadi vioskiptasamninga
Gildistimi samninga milli birgja og matvoruverslana um vorukaup skal
almennt vera ad lagmarki til eins ars, po eftir pvi sem edlilegt getur talist med



hliosjon af peim véruflokkum sem samningarnir taka til og med tillit til pess hve lengi
samningsadilar hafa att vioskipti hvor vio annan med umrceddar vorur. Verdi
samningi milli birgis og matvoruverslunar sagt upp a gildistima samningsins skal pad
gert med minnst fjogurra manada fyrirvara.

Um 3. gr.

[ flestum samningum sem Samkeppnisstofnun afladi i tengslum vid gerd
matvoruskyrslunnar er fjallad um gildistima samninganna og uppsagnarakvaeoi.
baeri 7. gr. stadlads forms vidskiptasamnings sem Samtdk verslunar og pjonustu
(SVDP) hafa gefid ut midad vid ad samningur eigi ad gilda i eitt ar og ad badir
adilar eigi ad geta sagt honum upp med 3ja manada fyrirvara’ [ 4. gr.
samningsformsins segir m.a. a0 kaupandi geti hatt ad kaupa -einstaka
vOrur/vorulidi sem séu hluti af samningnum en kaupandi skuli tilkynna seljanda
slikt med 30 daga fyrirvara.

[ ljosi framanritads er pad mat Samkeppnisstofnunar ad gildistimi og
uppsagnardkvadi 1 samningum séu i morgum tilvikum allt of knopp. Jafnvel hefur
stofnunin einstok demi um munnlega samninga par sem ekkert er kvedid 4 um
pessa patti. Pegar birgir gerir samning vid einn adila um kaup & allt ad helmingi af
peim vorum sem hann dreifir verdur ad telja ad eitt ar s¢ mjog skammur
samningstimi. Hvad uppsagnardkvedi édhrerir er bad einnig mat
Samkeppnisstofnunar ad pau séu almennt of stutt. I nokkrum samningum sem
stofnunin hefur aflad er t.a.m. ad finna dkveadi par sem kaupanda var veittur rymri
timi til a0 segja upp samningi en birgi. Sé midad vid umratt dkvedi i
samningsformi SVP er ad mati stofnunarinnar ljost ad matvoruverslun getur haett
innkaupum & o6tilgreindum fjélda vorutegunda med adeins 30 daga fyrirvara an
pess ad um samningsbrot sé ad reda.

A0 mati Samkeppnisstofnunar er askilegt ad vidskiptasamningar birgja og
verslana gildi ekki i skemmri tima en eitt ar. P4 er pad mat stofnunarinnar ad
uppsagnarakvaedi skuli vera pau somu hja badum samningsadilum og ad pau séu
a0 lagmarki fjorir ménudir. Komi til pess ad annar hvor samningsadila telji sig
knuinn til ad heetta vidskiptum med akvednar vorur innan fjogurra manada, s.s.
vegna skorts & frambodi, er mikilvaegt ad pad sé tilkynnt med rimum fyrirvara,
t.d. med fyrirvara sem gefur gagnadila tom til ad bregdast vi0 breyttum adstedum.

4. gr.
Markads- og kynningarstarf
Samstarf matvéruverslana og birgja um markads- og kynningarmal skal utfcert
med sem ndkvemustum heetti 1 vidskiptasamningum. Tilgreina skal gildistima

* Stadlad samningsform dsamt skyringum er ad finna 4 heimasidu Samtaka verslunar og pjonustu,
WwWwW.svth.is.



samstarfsins og skal samningsadili ekki gera pa kréfu til gagnadila ad hann taki pess
utan patt i kynningarstarfi pess fyrrnefnda nema hann oski pess sjalfur. Samningsadili
skal hvorki beint né obeint gera pa krofu til gagnadila ad hann standi straum af
mestum hluta kostnadar i tengslum vid sameiginlegt markads- og kynningarstarf.
Markmid pessara reglna er ad samningsadilar beri sem jafnastan kostnad af
markads- og kynningarsamstarfi.

Um 4. gr.

Ferst hefur i voxt ad matvoruverslanir og birgjar standi sameiginlega ad
markadssetningu 4 peim vorutegundum sem peir bjoda upp 4. I matvéruskyrslunni
var m.a. fjallad um utgafu matvoruverslana 4 kynningarbaeklingum sem birgjar
taka patt i ad greida kostnad af. I baklingunum eru jafnan auglystar paer vorur sem
timabundid eru bodnar 4 tilbodi eda eftir atvikum adrar vorur sem bodid er upp 4.
Samhlida Gtgafunni fa slikar vorur gjarnan betri framstillingu, s.s. vid hilluenda
eda i svokolludum stondum 4 dberandi stad i versluninni. P4 hefur lengi tidkast ad
birgjar annist vorukynningu inni i verslunum. Almennt gildir um slik verdtilbod i
verslunum ad badi birgjar og matvoruverslanir lekki dlagningu sina til ad lekka
voruverd. Samkeppnisstofnun gerir ekki athugasemdir vid pad ad adilar &
matvorumarkadi hafi med sér samstarf um kynningu 4 vérum sem bodid er upp a i
matvéruverslunum. Odru mali kann ad gegna ef matvoruverslun 4 grundvelli
kaupendastyrks pvingar birgi til ad taka patt 1 Gtgafu & auglysingabaklingum eda
patttoku i annarri vérukynningu an pess ad hann 6ski pess sjalfur. P4 verdur ad
telja pad sanngjarnt og i samremi vid goda vidskiptahatti ad adilar beri sem
jafnastan kostnad af sliku samstarfi eda kostnad sem svarar hlutfallslegum
avinningi hvors um sig af samstarfinu.

5. gr.
Hilluupprodun og framstilling
[ vidskiptasamningum skal tilgreina hvor samningsadila annist hilluupprédun
og framstillingu i matvéruverslunum. Samningsadili skal ekki gera pa krofu til
gagnadila ad hann taki a sig viobotarskuldbindingar hvad pessa peetti ahreerir a
samningstima.

Um 5. gr.

Vid vinnu Samkeppnisstofnunar ad matvoruskyrslunni bentu ymsir birgjar a4 pad
a0 med pvi ad annast framstillingu & vorum i hillur matvéruverslana leggist
kostnadur 4 pa sem 4dur hafi alfarid lagst 4 verslanirnar. P6 margir birgjar telji sig
kntina til ad veita verslunum umradda pjonustu, ella verdi vidskiptum vid pa sagt
upp, eru adrir sem telja sig hafa mikinn hag af pvi ad annast sjalfir pad hillurymi
sem peim er &tlad fyrir vorur sinar i verslunum. Samkeppnisstofnun gerir ekki
athugasemdir vid pad hvernig adilar skipta med sér verkum i pessu sambandi en
leggur dherslu & ad birgjar séu ekki knunir til slikrar vinnu gegn peirra vilja a



grundvelli kaupendastyrks verslana. Zskilegast er ad fyrirkomulag slikrar vinnu
s¢ skilgreint {1 vidskiptasamningum og bad tengist OO0rum  pattum
samningsgerdarinnar, s.s. viOskiptakjorum, greidslufresti og markads- og
kynningarstarfi.

6. gr.
Birgoahald og athendingarhlutfall

[ vidskiptasamningum skal tilgreint hvernig birgdahaldi d vérum sé skipt d
milli samningsadila og hvor peirra sjai um dreifingu a vérum til verslana.

Sé 1 samningum kvedio a um ad birgir skuli afhenda ad lagmarki tiltekio
hlutfall peirrar voru sem til afgreidslu er skal pess geett ad tilgreina fyrirvara par sem
afhending getur tafist af ovioradanlegum orsékum. Slikar tafir geta t.d. verio breytt
adgengi ad birgdalindum, bilun i framleidslutekjum, ovidradanlegar tafir vegna
flutninga, verkfoll eda natturuhamfarir.

Um 6. gr.

[ matvéruskyrslunni er greint fra pvi ad tilkoma birgdahusa i eigu staerstu
verslunarkedjanna hafi ad storum hluta breytt fyrirkomulagi vid birgdahald og
dreifingu 4 dagvorum fra birgjum til verslana. Birgjar sem adur hoéfou neer
eingdngu annast dreifingu til verslana dreifa peim ni ad sterstum hluta til
birgdahtsanna sem sidan dreifa peim afram til verslana innan sinna vébanda. A0
mati Samkeppnisstofnunar er @skilegt ad fyrirkomulag vid birgdahald og
dreifingu s¢ tilgreint i samningum milli adila. Pannig etti m.a. ad tilgreina hvernig
birgdahaldi sé skipt & milli adila, hvort vorur séu afgreiddar & brettum eda i heilum
gamum o.s.frv. Ad mati stofnunarinnar er @skilegt ad i samningum s¢ fjallad um
tioni dreifingar fra birgi til birgdahuss og/eda matvoruverslunar og & hvers abyrgd
pad sé ad negjanlegt frambod sé avallt 1 hillum verslana.

[ moérgum af peim samningum sem Samkeppnisstofnun afladi i tengslum vid gerd
matvoruskyrslunnar eru paer kvadir lagdar 4 birgi ad hann sé avallt reidubtinn ad
afhenda um 98% af peim vérum sem matvoruverslanir panti” [ mali
matvoruverslana kom m.a. fram ad bpetta veri naudsynlegt til ad tryggja ad
vidskiptavinir peirra (neytendur) geetu avallt gengid ad vOrunum visum i
verslunum peirra. Birgjar baru pvi hins vegar vid ad 1itid meetti Gt af bera til ad
peir geetu ekki stadid vid umraett akvaedi. Ekki pyrfti annad ad koma upp 4 en
ovidradanlegar tafir, s.s. vegna flutninga 4 vorum eda hraefni erlendis fra eda vid
tollafgreidslu. P4 var pad mat margra birgja ad hid héa athendingarhlutfall hefdi
leitt til pess ad birgdahald hefdi aukist pvert 4 pad sem att hefdi ad vera tilgangur
med stofnun birgdahtisanna.

> Sambeerilegt akvadi er einnig ad finna i samningsformi SVP.



A0 mati Samkeppnisstofnunar &ttu hagsmunir beggja adila ad vera folgnir i pvi ad
tryggja naegjanlegt frambod i verslunum af 6llum peim vorutegundum sem samid
er um. bad @tti pvi adeins ad vera af ovioradanlegum orsokum sem birgjar standi
ekki ad fullu vio athendingu 4 peim vOorum sem matvoruverslanir hyggjast fa
afgreiddar. Samkeppnisstofnun telur ekki oedlilegt ad kvedid sé¢ & um tiltekid
athendingarhlutfall i samningum, sérstaklega pegar nyir birgjar eru ad hefja
vidskipti vid matvoruverslanir eda pegar nyjar vorur eru teknar i s6lu af birgjum
sem pegar eru i vidskiptum. Stofnunin telur hins vegar ad umrett 98%
athendingarhlutfall s¢ hatt og ad edlilegt sé a0 tilgreina pa fyrirvara par sem
voruathending getur tafist, s.s. vegna breytts adgengis ad birgdalindum, bilunar i
framleidslutekjum, ovidradanlegra tafa 1 flutningum, verkfalla eda vegna
nattaruhamfara.

7. gr.
Sérmerktar vorur
Efni birgir og matvéruverslun til samstarfs um framleidslu a tilteknum vérum
sem pegar hafa verio i almennri sélu undir vérumerki birgisins skulu pcer
skilyrdislaust sérmerktar peirri verslun sem um reedir. Sé um ny eda eldri vorumerki
ad reeda sem adilar hafa proad i sameiningu skal pad koma skyrt fram a umbudum ad
umrcedd vara sé sérstaklega framleidd fyrir viokomandi matvoruverslun.

Um 7. gr.

Samkeppnisstofnun hafa borist &bendingar og kvartanir pess efnis ad
matvoruverslanir hafi fengid birgja til ad framleida fyrir sig vorumerki peirra
sidarnefndu 1 breyttri utgafu, s.s. pakkningar sem eru adeins sterri eda Orlitid
breyttar fra peim sem bodnar eru i almennri solu. I pvi tilviki er birgi 6heimilt ad
selja hina breyttu voru til annarra matvoruverslana. Hér er po ekki att vid vorur
sem eru sérmerktar vidkomandi verslun eda ny vorumerki sem vidkomandi
verslun hefur préad i samvinnu vid birgi. Ad mati Samkeppnisstofnunar kann st
hegdun sem hér er lyst ad takmarka moguleika annarra verslana, en peirri sem
samninginn gerir, til ad bjoda neytendum upp & nyjar utgafur af vinselum og
pekktum vorumerkjum sem lengi kunna ad hafa verid a bodstolum. A petta
sérstaklega vid ef markadsradandi matvoruverslun og/eda birgir & { hlut.

8. gr.
Vidskiptakjor
Afslattarkjor matvoruverslana hja birgjum skulu endurspegla umfang peirra
vidskipta sem um reedir. Kjorin skulu vera gagnsce, hlutleeg og kerfisbundin pannig ao
afslatturinn tengist med beinum heetti meintu hagreedi af umfangi vidskiptanna. Vio
endurnyjun vidskiptasamnings skulu vidskiptakjor m.a. endurskooud med hliosjon af
pvi hvort umfang vidskipta hafi aukist eda minnkad fra pvi sioasti vidskiptasamningur
var gerdur pannig ad pau hafi dahrif til aukins eda minnkandi hagreedis. Svonefndur



tryggdarafsldttur [ vidskiptasamningum kann ad vera samkeppnishindrandi. I pvi felst
ao afslattarkjor i samningum sem tengd eru vio tiltekio magn eda tiltekna aukningu
vidskipta a tilteknu timabili geta hindrad adkomu nyrra keppinauta ad markaonum.

Um 8. gr.

Samningar og dnnur gogn sem 16gd voru fyrir Samkeppnisstofnun i tengslum vid
gerd matvoruskyrslunnar  stadfesta ad sa afslattur sem  veittur er
matvoruverslunum hefur aukist & lidnum arum. Visbendingar eru um ad aukinn
afslattur til handa matvoruverslunum hafi p6 ekki alltaf verid byggour &
rekstrarlegum forsendum heldur fremur motast af kaupendastyrk verslananna.
Dami eru pannig um ad matvoruverslanir hafi nytt aukinn innkaupastyrk til ad
knyja 4 um aukinn afslatt hja birgjum an pess p6 ad umfang vidskipta hafi aukist
a0 sama skapi. P4 eru allnokkur demi um pad ad matvoruverslanir hafi
fyrirvaralaust sagt upp vidskiptum vid birgja sem ekki vildu veita batt
afslattarkjor eda verda vid krofum matvoruverslana ad 6dru leyti.

A0 mati stofnunarinnar er sa afslattur sem birgjar veita matvoruverslunum i
morgum tilvikum ogagnser og ekki kerfisbundinn pannig ad hann tengist med
beinum hetti meintu hagredi af umfangi vidskiptanna. Slikt fyrirkomulag er til
pess fallid ad skapa tortryggni sem lysir sér 1 pvi ad verslanir taka vorur ar s6lu ef
verdlagning keppinauta gefur peim fyrrnefndu tilefni til ad @tla ad peir njoti lakari
kjara en peim beri midad vid umfang vidskipta.

Tryggdarafslattur hja markadsradandi fyrirtekjum pykir almennt vera til pess
fallinn ad hindra samkeppni og getur hann farid gegn 11. gr. samkeppnislaga.

9. gr.
Einkakaupasamningar
Markadsradandi  fyrirteki, hvort heldur um er ad reda birgi eda
matvoruverslun, er oheimilt ad fara fram a eda gera samning vid vidsemjanda sinn
sem felur i ser einkakaup a tiltekinni voru/véruflokki. Eftir adsteedum getur samningur
sem gerir rdd fyrir ad verslun kaupi a.m.k. 60-80% af vorum i tilteknum voruflokki
fra gagnadila falio i sér einkakaup i skilningi samkeppnislaga.

Um9. gr.

[ matvéruskyrslunni kom fram ad nokkud er um pad ad i samningum & milli birgja
og matvoruverslana séu akvedi sem fjalla um framstillingu 4 vérum og hlutfall
pess hillurymis sem par fa i verslunum. Samningar pessir geta verid med ymsu
moti en tengjast oftast samningum um 6nnur vidskiptakjor 4 milli samningsadila.
P6 maé segja ad allflestir samningar pessa efnis gangi Ut 4 ad birgjum sé tryggt
akvedid hlutfall eda ,hillurymi“ af heildarframbodi vidkomandi voruflokks i
vidkomandi verslun. Ad mati Samkeppnisstofnunar er ljost ad pegar einum birgi
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er tryggour brodurpartur pess hillurymis sem atlad er fyrir tiltekinn voruflokk i
matvoruverslun takmarkar pad adgang annarra keppinauta ad markadnum og
dregur par med ur samkeppni og minnkar um leid valfrelsi neytenda. Innan
samkeppnisréttarins hafa slikir samningar verid nefndir einkakaupasamningar.’
Einkakaupasamningar purfa ekki endilega ad fela pad i sér ad verslun kaupi allar
vorur i tilteknum voruflokki af einum birgi heldur er talid negja ad samningurinn
taki til verulegs hluta kaupanna.” Vid mat 4 réttmaeti slikra samninga skiptir miklu
mali hver stada samningsadila hvors um sig er & peim markadi sem peir starfa. Ef
annar hvor samningsadila eda jafnvel badir eru i radandi stédu a4 peim mdérkudum
sem peir starfa 4 er liklegt ad einkakaupasamningur fari gegn samkeppnislogum.®

10. gr.
Afskipti matvoruverslana og birgja af verolagningu annarra

Matvéruverslun skal hvorki med beinum né obeinum heetti reyna ad hafa ahrif
d pau vidskiptakjor sem gilda i vidskiptum birgja og annarra verslana. ba skal
matvoruverslun ekki undir neinum kringumstedum fara fram a pad vio birgi ad hann
hlutist til um verdlagningu eda vidskiptahcetti hja o60rum verslunum sem hann ad
vidskipti vid. A sama hétt er birgi Sheimilt ad reyna ad hafa ahrif d eda hlutast til um
verdlagningu matvéruverslana.

Um 10. gr.

[ matvéruskyrslunni kom pad fram i méli birgja og nokkurra af smarri
matvorukaupmonnum ad fulltraar sterri verslana hefdu reynt 4 beinan og 6beinan
hatt ad hafa ahrif &4 verdlagningu hinna fyrrnefndu. Pad hafi m.a. verid gert pannig
ad pegar verslun hafi kynnt tilbod eda lekkad verd 4 annan hatt 4 tiltekinni voru
hafi birgir viokomandi voru verid beittur prystingi af 6drum verslunum um ad
veita peim aukinn afslatt eda sja til pess ad vidkomandi verslun hakkadi verd &
nyjan leik. Hafi birgjar ekki ordid vid pessum 6skum hafa verid nefnd demi um
ad vorur peirra hafi horfid ur hillum annarra verslana eda frambod peirra verid
takmarkad verulega. Birgjar hafi ad pessum sokum stundum talid sig knuna til ad
beina peim tilmalum til vidkomandi verslunar ad hekka verd 4 ny. Jafnframt eru
visbendingar um ad birgjar hafi gert tilraunir til ad samrema verdlagningu

6 Sja t.d. akvordun samkeppnisrads nr. 40/2001 Erindi FIH og Japis ehf. vegna samnings Skifunnar hf.
og Adfanga ehf. um sélu a geisladiskum.

"1 pessu sambandi mé nefna ad samkvaemt reglugerd framkvamdastjornar EB nr. 2790/1999 hefur pad
verid skilgreint sem einkakaupasamningur pegar skyldan til ad kaupa af einu fyrirteeki ner til meira en
80% varanna.

¥ 1 leidbeiningum framkvamdastjérnar EB (Guidelines on Vertical Restraints — 200/C 291/01) um
16drétta samninga segir m.a. um hvernig eigi ad meta hvernig peir takmarki samkeppni: ,, For most
vertical restraints competition concerns can only arise if there is insufficient inter-brand competiton,
i.e. if there exists a certain degree of market power at the level of the supplier or the buyer or both.

Companies may have market power below the level of market dominance, which is the threshold for the
application of Article 82.*
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matvoruverslana i1 pvi skyni ad halda uppi verdi. Adgerdir af pessum toga fela i
sér einkar skyr brot 4 bannreglum samkeppnislaga og pau fyrirteeki sem verda
uppvis ad slikri hegdun mega buast vid pungum vidurlogum.

Med peirri breytingu sem gerd var 4 10. og 11. gr. samkeppnislaga med 16gum nr.
107/2000 féll nidur eldri heimild til birtingar 4 leidbeinandi endursdluveroi.
Afskipti birgja af endurséluverdi matvoruverslana fellur ni undir 10. gr. laganna.

11. gr.
Upplysingar um vero
Matvoruverslun er oheimilt ad fara fram a pad vio birgi ad hann midli
upplysingum um verd og/eda onnur vidskiptakjor sem adrar verslanir njota hja
honum. A sama hatt er birgi oheimilt ad fara fram & pad vid matvéruverslun ad hin
midli sambeerilegum upplysingum um vidskipti sin vid adra birgja.

Um 11. gr.
Vio gerd matvoruskyrslunnar komu fram abendingar pess efnis ad adilar, badi
birgjar og matvoruverslanir, feru fram a4 pad vid gagnadila ad peir midludu
upplysingum um verd og vidskiptakjor annarra samningsadila sinna 4 somu
morkudum.

A0 mati Samkeppnisstofnunar er 1jost ad pegar fyrirteeki midlar upplysingum um
verd og/eda Onnur vidskiptakjor vidskiptavinar sins til  keppinauta
vidskiptavinarins er fyrirtekid ad brjota trunad gagnvart vidsemjanda sinum.
Einnig verdur ad telja ad slik hegdun sé samkeppnishamlandi og sérstaklega
alvarleg ef markadsrddandi fyrirteeki 4 1 hlut. Til ad tryggja virka samkeppni er
mikilveegt ad adilar 4 hverju solustigi taki sjalfsteedar akvardanir um verdlagningu
4 peim vOrum sem peir bjoda ymist 60rum til endursélu eda til neytenda.
Upplysingaskipti um verd og vidskiptakjor geta falid i sér brot & bannakvadum
samkeppnislaga.
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